Uberwiegend Produktion von

ernahrungsbezogenen u.- relevanten

Informationen

Abb. A 1: Schematische Ubersicht zur Produktion, Transformation und Nutzung von Ernahrungsinformationen
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Uberwiegend Transformation ernahrungsbezogener u. relevanter Informationen in einem

vermitthinafihinen 11. henutzerfretindlichem 7stand
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Uberwiegend Nutzung ernahrungsbezogener u. relevanter Informationen,
potentiell alle im Produktions- u. Transformationsbereich gedachten

Zielgruppen

\

________________________________________________________________________________________________________________________

SOZIO OKOLNOMISCHE,
SOZIO KULTURELLE SYSTEME

Kollektive Determinanten
(z. B. Klima, Mode, Tradition,
Verfugbarkeit von Lebensmitteln)

MOTIVATION / INTERESSE

ausbildungs- u. berufshezogene personlich

. Ernahrungsberatungs-
fachkrafte in z. B.
Kliniken

e  Verbraucherverbande

. Beschaftigte in Presse,
Rundfunk und
Fernsehen

e  Wissenschaftler/Innen

e Arzte/lnnen,
Apotheker/Innen

. Leiter/Innen der GV

. Studierende, Lernende

° etc.

e psychologische
Bedingungen, z. B.
Krankheit, Alter

e psychologische
Bedingungen, z. B.
Essstorungunen
Informations-
Aufklarungs- u.
Beratungsbediirfnis
zum
Verbraucherschutz
e ,gesunde
Erndhrung®, Fitness
e efc.

________________________________________________________________________________________________________________________

Quelle: Benterbusch, R., Projekt ,Trageranalyse®, Bundesforschungsanstalt fir Ernahrung, Institut fir Ernahrungsékonomie
und — soziologie 1993, aktualisiert 1997.



