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Handelsmarke
dritte Generation

"Harlzantale

Handelsmarke
erste Generation

Zukéiufe 4

Vertikale
Kanzentration
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e Soft-, Hard-

e VVerbrauchermarkte
e SB-Warenhduser
* Discount

Discounter

Handelsmarke
vierte Generation

e Geschdfte mit

Bedarfssortiment und
Teilselbstbedienung

e Supermdrkte
® Drogeriemarkte

¢ Einkaufs-Center
e Club-Card

Plaver

Wal Mart-

S ‘Syndrom

¢ Heimdienst
1

* Premium-Geschdfte

e Spezialgeschifte
e Tank-Stores

¢ Convenience-Stores

¢ Fast-Food-Ketten
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Awus:

Lust auf Zukunft.

e Fthnic-Stores

e Tele- / Online-Shopping|,

e E-Commerce
e Factory-Outlet
* Direktvertrieb

e 24 Std-Offnungszeiten
e Cyberstore

| * Renaissance des SEH
e Multi-Einkaufs-Zentren

Handelsmarke
flinfte Generation
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