Absatzkanale fur Nahrungs'mittel 1998

0,
Privater Verbrauch (Haushalt) GroRverbraucher (z.B. Restaurants) Bpo%a
64% (Tonnage)* 36% (Tonnage)*
\
483=112%
Lebensmitteleinzelhandel, Handwerk, sonstige AuRer-Haus-Verzehr
(z.B. Wochenmarkte, Direktvermarkter)
63% < 305 Mrd. DM ** 37% <= 178 Mrd. DM ***
auf Endverbraucherstufe auf Endverbraucherstufe (Gast),
d.h. einschl. Service
\ 4
433=100%
Lebensmi?teleinzelhandel, Handwerk, AuRer-Haus-Verzehr
sonstige (z.B. Wochenmarkte,
Direktvermarkter) 12%<
fiir zu Hause: 58% < 255 Mrd. DM 50 Mrd. DM | vor Ort: 30% < 128 Mrd. DM
auf Endverbraucherstufe auf Endverbraucherstufe (Gast)
d.h. einschl. Service

*CMA-GV-Jahrbuch; **HH-Panel; *** Klaus Noyen Research, Roland Berger



