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Bratwurst und Mariniertes fur den Grill

Beliebte Fleischprodukte fiir die Grillsaison

Einkaufa der Privathaushalte in Deutschland in der Hauptgrillzeit (April bis August)
Anteil an der Jahresmenge 2007 in Prozent
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Wahrend der Grillsaison bevorzugen deutsche Verbraucher grillfertig gewtrzte oder
marinierte Fleischstlicke. Ihr Anteil an den Einkdufen machte in der Zeit von April bis August
zwischen 65 und 87 Prozent der Jahresmenge 2007 aus.

Bratwirste und grillfertige Schweinsteaks kommen am haufigsten auf den Grill. Nach der
Analyse der ZMP auf Basis des GfK-Haushaltspanels betrug ihr Anteil wahrend der
Hauptgrillzeit 53 bzw. 34 Prozent der abgesetzten Grillfleischmenge. Fir mariniertes
Putenschnitzel und die gemischte Grillplatte vom Schwein verblieb ein Marktanteil von
jeweils rund 3 Prozent. Die restlichen 7 Prozent der Absatzmenge teilten sich die anderen fiinf
Artikel im Grillfleischsortiment.

Insgesamt stehen die neun Grillartikel fur rund 22 Prozent des Gesamtabsatzes an
Frischfleisch, Frischgefliigel und Bratwurst in der Grillsaison 2007.

http://www.zmp.de/presse/agrarwoche/marktgrafik/2008 06 18 zmpmarktgrafik 325a
HH-Einkauf2007 Grillfleisch.asp
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