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Kinder-Zielgruppen
6 bis 12 Jahre

Jugend-Zielgruppen
13 bis 19 Jahre

KidsVerbroudherAnalyse 2003
_ ¥ids- & Teens-Zielgruppen & = 19 Johre

Codeplan

KidsVerbraucherAnalyse
) | Die Markt- / Mediastudie fur junge Zielgruppen
@"’ axel springer!




"V 2003

Herausgeber
& Nutzerverlage

@" axel springer’

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

WAV LA LN

EGMONT EHAPA Verlag GmbH
Axel Springer Verlag AG
Bauer Verlagsgruppe

Nutzerverlage

Gruner + Jahr AG & Co.
HUG-Verlag AG
Panini Verlags GmbH
Verlagsgruppe Lubbe GmbH & Co. KG
Verlagsunion Pabel-Moewig KG




A\ Ak

AV ' m

Grundgesamtheit

Kinder / Jugendliche
6 bis 19 Jahre
In deutschen Privathaushalten
der Bundesrepublik Deutschland

11,28 Millionen Personen

Madchen: 5,48 Mio.
Jungen: 5,80 Mio.

6 his 12 Jahre: 5,38 Mio.

: 13 bis 19 Jahre: 5,90 Mio.
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Untersuchungstyp
[ -merkmale
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Reprasentative Markt-Media-Studie
auf Basis von 2.643 auswertbaren Interviews.

Umfangreicher sozio-demografischer Aufriss nach

* Alter und Geschlecht, Schulbesuch, Anzahl der Geschwister
* Bundeslandern und Stadtregionen

» Personenmerkmalen des Hauptverdieners

» Haushaltseinkommen und generellem Status
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Befragungs-
Programm

Kinder / Jugendliche
6 bis 19 Jahre

und deren Eltern
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Leseverhalten Kids / Jugendliche und mitlesende Eltern fur 34
Zeitschriften,

Produktverwendung fir 289 Food- und 194 Nonfood-Marken,

Konsumhaufigkeit, Markenbewusstsein, -durchsetzung und
-einfluss in allen relevanten Lebensmittel-Segmenten,

Besitz und Wunsch fur 44 Produktbereiche:
von Handy und PC bis Bekleidung und Spielzeug,

Einfluss der Kids / Jugendlichen auf die Markenwahl flr
Unterhaltungselektronik, Urlaub, Auto, Freizeitparks,

Informationsquellen der Eltern beim Einkauf fur ihre
Tdchter / S6hne,

PC- und Internet- und andere Freizeit-Tatigkeiten,
Urlaub — Ziellander und Urlaubsgestaltung,

Finanzen der Kids / Jugendlichen: Taschengeld / -verwendung,
Geldgeschenke, Sparverhalten und Sparziele.




