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Im Biermarkt gart es.

Die Verbraucher trinken
immer weniger vom - im-
mer noch sehr beliebten -
Gerstensaft. Eine Kenn-
zahl des GfK Haushalts-
panels, die Einkdufe pro
Ké&uferhaushalt, zeigt seit
Jahren kontinuier-

liche Rickgédinge.

Zur Zeit sind vier ubergreifende
Trends im Biermarkt zu beobachten:

1. Trend
Verdrangungswettbewerb
Bier hat Zukunft. Noch immer sind
Pils & Co. hinter Kaffee das belieb-
teste Getrank der Deutschen,

mit Abstand vor Wasser und Suf3-
getranken.

Bier
Marktentwicklung

@ Einkaufsmenge pro Kiiuferhaushalt in Lir.

Marktwachstum ist allerdings

in den kommenden Jahren nicht zu
erwarten. Marktanteile sind nur
durch Verdrangung der Konkurrenten
Zu gewinnen.

Der letzte entscheidende Impuls fur
den Biermarkt war die Offnung der
Grenzen nach Osten. Wahrend im
ubrigen Deutschland die »importier-
ten« Biere immer mehr Bedeutung
erlangen, ist die Entwicklung in den
Neuen Bundeslandern gerade umge-
kehrt. Nachdem sie sich anfangs zu-
meist mit westdeutschem Bier zuge-
prostet haben, greifen die Freunde
des Gerstensafts heute verstarkt zu
heimischen Produkten.
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Distribution und Kaufer-
reichweite sind heute die
entscheidenden Kenn-
ziffern, die Gber Erfolg
oder Miflerfolg einer
Marke berichten. Vor
allem die Zeitachse liefert
dabei entscheidende Hin-
weise, um als Anbieter
richtig zu reagieren.

Bier nach Herkunft

NRW

Die Verdrangung spiegelt sich auch in
den Werbeausgaben der Brauer wi-
der. Um einen Hektoliter Bier zu ver-
kaufen, hat die Brauwirtschaft 1985
rund zwei Mark in Werbung investie-
ren mussen. Heute gibt sie fur diesel-
be Menge schon sieben Mark aus.

2. Trend

Nationalisierung

Bier ist Heimat? — Das Regional-
produkt Bier verliert zunehmend an
Boden; die Bedeutung der Regional-
brauereien geht permanent zuriick.
Heute decken 20 Anbietergruppen
bereits 75 Prozent des Absatzes im
Handel ab. Diese Entwicklung
beschrankt sich nicht nur auf die
starkste Biersorte Pils. Auch bei
den anderen Sorten behaupten sich
die nationalen Spezialisten immer
besser.

3. Trend

Sortenvielfalt

Uber Geschmack laft sich bekannt-
lich nicht streiten, auch wenn das an
Biertischen schon mal vorkommt.
Jede Region hat seine bevorzugte
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Altbier - Stark in der Region
Marktanteil an Bier Gesamt
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Bastion ist Baden-
Wirttemberg. In den ostlichen Bun-
deslandern sind seine Anteile dage-
gen noch sehr gering.

sitat/-frequenzen
zwischen liegen Welten — aber nur
wenige Kilometer. IRI/GfK Retail Audit

LEH und Getrankefachmirkte
* Vertriebsschienen

* Handelsorganisationen

4. Trend

Viel extremer noch sind die Schwan- | Gebindekonkurrenz

kungen beim Altbier. Dessen Anteil
am Gesamtabsatz Bier schwankt
zwischen 13,8 Prozent in den Land-

Am besten schmeckt Bier vom Faf3.
Aber das meiste Bier wird nicht in
der Gastronomie verkauft, sondern

* Verkaufsgebiete
¢ Distribution/Abverkauf

kreisen Muhlheim/Essen und 54,5
Prozent in der Stadt Dusseldorf. Da-

im Handel. Dort gibt es die Wahl
zwischen Flasche und Dose.

InfoScan

Scannergestitzte Datenerhebung in
LEH und Getrankefachmarkten

* Promotion/Merchandising

Zwischen beiden
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Kompetenz
in den Markten

Jeder Sortimentsbereich hat
spezifische Absatzwege,

Fragestellungen und Probleme.

GfK Panel Services Consumer
Research und IRI/GfK Retail

Services verfigen Uber zahlrei-

che Spezialpanels fir unter-
schiedliche Markte — mit weit
gefacherten Segmentierungs-
moglichkeiten:

e Sif3-, Zucker- und
Daverbackwaren

* Heif3getranke

e Alkoholfreie Getranke

® Bier

e Spirituosen/Sekt/Wein

® Nahrung

® Frischeprodukte

e Kérperpflege und Kosmetik

® Wasch-, Putz- und
Reinigungsmittel

e Hygieneprodukte

Gebrauchsgiter und Dienst-
leistungen fur die Bereiche:
Elektro, Wohnen, Verkehr,

Freizeit und Kommunikation.

GfK Panel Services Consumer
Research GmbH und

IRI/GfK Retail Services GmbH
Nordwestring 101

D-90319 Nuirnberg

Tel.: 0911/395-24 11

Fax: 0911/395-40 17
e-mail: michael.horn@gfk.de
http://www.gfk.cube.net
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