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Sekt oder Selters?
Entwicklung der Deutschen Getrankemarkte 2001 — 2015

Auszug

Hamburg und Allensbach, Januar 2010
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Der deutsche Getrankemarkt wurde im Detail untersucht
Auf Basis von 43 Getrankesorten
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Prognose der Nutzerentwicklung der Getrankemarkte in Deutschland
bis 2015

e Analyse der Entwicklung von 43 unterschiedlichen Getrankesorten von 2001 — 2009 in Deutschland
e Differenzierte Betrachtung der Entwicklung je Getrankesorte nach unterschiedlichen Altersgruppen

e Prognose je Getrankesorte fiir jede Altersgruppe individuell (z. B. Altbier, 20 — 29 Jahre) fiir 2010 — 2015("

» Berlcksichtigung des demografischen Wandels

Q Aggregation der Ergebnisse flir die Getrankesorten (z. B. Altbier) und jede Getréankegruppe (z. B. Bier)

Detaillierte Prognose der Nutzerentwicklung der Getrankemarkte 2010 — 2015

Ausblick Entwicklung bis 2050
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Stat|3ta .‘ (1) Prognose auf Basis linearer oder exponentieller Gleichungen 091216-Sekt oder Selters-FS-tb



Nutzerentwicklung

GroBe Dynamik der Kundenflissen bei einzelnen Getrankesorten
Kundenentwicklung einzelner Getrankesorten: 2001 — 2009
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Verlierer % Gewinner
Exportbier -18,4
P Pils 7.7
_Altbier | -39.7¢
Alkoholfreies Bier -2,7|:] 05
11,1
17,6
136,9
Trockener WeiBwein 11,9 ==y
Halbtrockener WeiBwein -30,21
Rosé/WeiBherbst!' -16,5
Rotwein 29 4 -7,8 /——
Champagnor a -15 C—
) |_|kor, Cream-Getranki -11,4 Vpn 2001 bis 2009 hat
Weinbrand, Cognac, Brandy! -26,9! die Zahl der Wodka-
) > =51 Konsumenten um 48,4%
Wh'éky 153 3,25 zugenommen
N - ’
= 148,4
-20,1
Schnaps " 114
Magenbitter, Krduterlikor )
9 Sudweine | 37,6
Aperitif 24,31 —
Alcopops® o 6.7
z -3,7C=
Frughsans 71 B
_ Limonade 2l (| e——
Bittergetranke 26,9 I 19
Milchmix-/Joghurtgetranke 75—
Sportlergetranke -1,10 155.6
Tomaten- und Gemiseséfte -13,5 =] ’
29,3 =71
i i = Y [
Koffeinfreier Kaffee 074

Schwarzer Tee (Iose;
Schwarzer Tee (Beutel
Gruner Tee

Kakao

/=58

Kélsch

Malzbier L
Weizenbier/WeiBbier
Fertige Biermixgetranke()

Rum

Wodka
Obstbrénde
Mineralwasser
Cola-Getranke
Energy Drinks

Koffeinhaltiger Kaffee

Krautertee, Friichtetee

Energy Drinks, Wodka und fertige Biermixgetranke haben am starksten gewonnen

(1) Ab 2003
(2) Ab 2005

i | ¢ )
StﬂtlSta .‘ Anmerkung: Berechnung der Verdnderung auf Basis der absoluten Nutzerzahlen, Quelle: AWA 2001 bis AWA 2009
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Der durchschnittliche
Energy Drink-Konsument
ist 27,7 Jahre alt
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stark vom demografischen Wandel getroffen
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Basis: Deutsche ab 14 Jahre

Quelle: AWA 2009
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Produkttrend und Demografie beeinflussen Nutzerentwicklung
Die Kombination aus Produkttrend und demografischer Entwicklung fihrt zu vier

Segmenten

Zahl der Konsumenten

Produkttrend

Demografischer Wandel
bremst/dreht Produkttrend

Wéchst
+
Demografischer Wandel
verstarkt Produkttrend
Schrumpft

Schrumpft

Sta“Sta E (1) Abgeleitet aus der Entwicklung von 2001 — 2009

Demografischer Wandel
verstarkt Produkttrend

Demografischer Wandel

bremst/dreht Produkttrend

Wachst
+

Demografischer Trend

Konsumentenpotenzial
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Fertige Biermixgetranke mit dem groBten Nutzerzuwachs, Altbier mit

dem hochsten Verlust
Top 5 Gewinner und Verlierer der Entwicklung von 2009 bis 2015

Top-5-Gewinner Top-5-Verlierer

” Fertige Biermixgetranke

e Wodka
e Energy Drinks

e Weizenbier, WeiBbier e Bittergetranke, Bitterlimonaden

e Obstbrande 9 Weinbrand
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. Entwicklung der Nutzerzahlen (2015 im Vergleich zu 2009)

Anmerkung: Die Berechnung der Veranderung basiert auf einer statistischen Verteilungsanpassung (2009) 6
t t' t r sowie den prognostizierten Werten (2015)
s a Is a .‘ Quelle: AWA 091216-Sekt oder Selters-FS-tb



Veranderung des Biermarkts schreitet fort
Nutzer je Getrankesorte im Biermarkt
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Zunehmend gleicher Marktanteil der Biersorten

- Zahl der Nutzer gegeniiber Vorperiode gesunken - Zahl der Nutzer gegeniiber Vorperiode gestiegen .

statlsta _‘I Quelle: AWA (2003 und 2009), die Werte fiir 2015 resultieren aus der Prognose 091216-Sekt oder Selters-FS-tb



Ausblick: Nach 2015 nimmt die Bedeutung des demografischen
Wandels noch zu

2001 - 2009 20010 — 2015 2016 — 2050

Hoch
Relevanz
demografischer
Wandel
Niedrig

Zeit

Bevolkerungs-

verlust im
Vergleich zu 2008

Demoarafischer Wandel Demografischer Wandel Demografischer Wandel
ohne relegvante Auswirkunaen mit steigender Bedeutung mit dramatischer Bedeutung
9 auf die Branche fur die Branche

- 8
Sta t I Sta 5 Quelle: AWA 091216-Sekt oder Selters-FS-tb



Kontakt und Ansprechpartner

INSTITUT FUR DEMOSKOPIE

ALLENSBACH GmbH
Radolfzeller Stra3e 8
D-78476 Allensbach

Ansprechpartner
Dr. Johannes Schneller

Telefon: +49 7533 805-272
E-Mail: jschneller@ifd-allensbach.de
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STATISTA GmbH

Esplanade 23
D-20345 Hamburg

Ansprechpartner
Dr. Friedrich Schwandt

Telefon: +49 40 4134989-10
E-Mail: friedrich.schwandt@statista.com
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