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Konsummarken vereinen Ost und West

Studie des Leipziger Instituts fiir Marktforschung — Nimbus im Osten etwas hoher — Tradition und Qualiti stirker betont

Leipzig, 5. Juli. Die Verbraucher in Ost nimmt Maggi Platz Drei ein (7 Prozent
und West verhalten sich in vielen Dingen ~ West und 2 Prozent Ost), im Osten da- =
ihnlich, wenn es um Markenartikel im  gegen Spee (0 Prozent West und 9 Pro- Angaben in % — gestiitzt
Bereich des tiglichen Lebens geht. Ana-  zent Ost), gefolgt von Florena (0 Prozent

kR T

lysiert man jedoch tiefer, ergeben sich  West und 3 Prozent West). 4 West  Ost
immer noch Unterschiede, wie eine re- In der Studie haben sich fiinf in Ost Rotkappchen Sekt. 87 | =i . |99
prisentative Umfrage des Instituts fir —und West gleiche Verbrauchertypen her- Radeberger Bier 84 | MRy ] |97
Marktforschung Leipzig (IM) ergab. auskrllstaillliswrt:l dit? Markeniiberzeug- Spee Waschmittel 73 | emm—— |97
ten, die imageorientierten Markenbefiir- ) o
Durch Marken vereint?* heiit die Stu-  worter, die aber héiufig auf den Preis ach- WemesgRinErBler %4 | enEEaN |96
die, bei der im Juni 1513 Personen in Ost  ten miissen, die preisorientierten und die Florena Creme 24 |96
und West telefonisch interviewt wurden.  generellen Markenskeptiker sowie die Nordhauser Doppelkorn §3| ; |95
Gegenstand der Befragung waren Ein- Indifferenten hinsichtlich Markenarti- o ! )
stellungen, Meinungen und Verhaltens- keln und Kaufverhalten. Die einzelnen Fit Spulmitce 1= |23
weisen hinsichtlich Markenartikel fiir Verbrauchertypen sind jedoch im alten F6 Zigaretten 17] |93
das tagliche Leben. Modische und Life- und neuen Bundesgebiet unterschiedlich Bautzner Senf 19 = |83
st){leprodnkte wyrden _mcht einbezogen. stm"k vertreten. {m Osten gibt es mehr Cabinet Zigaretten 1) o1
Wie die Ergebnisse zeigten, haben Mar-  preisorientierte, im Westen mehr gene-
ken im Osten einen etwas hoheren Nim-  relle Markenskeptiker und indifferente Halloren, Kiugeln 10|74 |90
bus als im Westen. Das schliet auch ein, Konsumenten. Die Markeniiberzeugten Halberstadter Wiirstchen ] |90
dass Ostdeutsche die Marke generell sind annihernd gleich vertreten. ” 188
stiirker mit Begriffen wie Tradition und Die Studie hat auch gezeigt, dass die
Qualitat verbinden. Ostdeutsche Ver- Befragten im Osten im Vergleich zum o
braucher legen deutlich mehr Wert auf  Westen vor allem bei den Produktgrup- |88
eine schone Prisentation der Ware. Sie  pen mehr auf die Verwendung von Mar- |85

wurden gerne haufiger Markenartikel

kenartikeln achten, in denen es starke

kaufen, konnen es sich aber nicht leisten. ~ Ostmarken gibt. So bei Geschirrspiilmit- [%#
Insgesamt werden Marken in Ost und teln, Senf, Waschmittel, Sekt und Haus- Riigenfisch Fischkonserven |77
West gleich definiert. Die Befragten ver-  haltreiniger. |75
stehen sie zumeist als Synonym fiir fami- Und: Die Zeiten, in denen Marken aus .
lien- und haushaltsbezogene Produkte. dem Osten im Westen kaum bekannt wa- Freiberger Premium Pils |75
g S a

Interessant sind auch die Antworten ren, sind vorbei. 43 Prozent der West- Kathi Backmischungen |72
auf die Frage nach spontaner Nennung deutschen meinen, Ostmarken zu ken- |71
von Markenartikeln. Hier zeigt sich nen. Von den Ostdeutschen waren es 87

Deutschland vereint. 26 Prozent im
Westen und 20 Prozent im Osten denken
zuerst an Persil, gefolgt von Nivea mit 18
beziehungsweise 11 Prozent. Auf den
nichsten Plitzen geht es dann jedoch
\ recht unterschiedlich zu. Im Westen

Prozent. Wie die Umfrage ergab, liegt
die Bekanntheit der national im Fernse-
hen beworbenen Marken aus dem Osten
zumeist weit hoher. ws
Die Studie kann ab Mitte Juli unter Tel. 0341/

9950-150 (www.imleipzig.de) bezogen werden. (
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