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Inwieweit vertrauen Sie folgenden Werbeformen? 
- Weltweiter Durchschnitt
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Absolutes/Durchaus Vertrauen

Basis: Alle Befragten weltweit, n = 26.219
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Inwieweit vertrauen Sie folgenden Werbeformen? 
- Durchschnitt Deutschland
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Basis: Alle Befragten in Deutschland, n = 502, Ranking nach weltweitem Durchschnitt
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Empfehlungen von Bekannten

Basis: Alle Befragten
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Redaktionelle Inhalte, z. B. Zeitungsartikel 

Basis: Alle Befragten
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