
Dr. Paul Michels, Leiter Marktforschung
ZMP GmbH

Schweinehandelstag

am 5./6. September

auf Burg Warberg

Warenstromanalyse Fleisch: 
Der Weg vom Schlachthof 
zum Verbraucher



Schweinehandelstag am 5./6. September 2006 l Dr. Paul Michels Folie 2

Themen

● Analysesteckbrief

● Warenstromanalyse Fleisch 
Gesamtbilanz Fleisch

Schweinefleisch

Fleischwaren und Wurst

● Absatzstrukturen im Vergleich
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Die Wege des Fleisches vom Schlachthof bis 
zum Verbraucher sind nicht transparent …

Schlachtung / Schlachtung / 
ZerlegungZerlegung

ImportImport

DirektvermarktungDirektvermarktung

MetzgereiMetzgerei

LEHLEH RestaurantRestaurant

FastfoodFastfood
RestaurantRestaurant ImbissImbiss

GemeinschaftsverpflegungGemeinschaftsverpflegung

Privater Privater 
Konsum von Konsum von 
FleischFleisch

FleischFleisch--
gerichtgericht / / 
GastroGastro--
nomienomie

HamHam--
burgerburger

Wurst /Wurst /
SchinkenSchinken

Heiße Heiße 
WurstWurst
ImbissImbiss

Pizza Pizza 
SalamiSalami

Eintöpfe Eintöpfe 
z.B. z.B. 
Chili Chili 
con con 
CarneCarne

FeinFein--
kostkost--
salatesalate

FertiggeFertigge
richte, richte, 
z.B. z.B. 
LasagneLasagne

Metzgerei, Großhandel, Zustellgroßhandel, Frischedienste, AuslieMetzgerei, Großhandel, Zustellgroßhandel, Frischedienste, Auslieferung durch Herstellerferung durch Hersteller
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Analysesteckbrief

● Ziel der Analyse

Transparenz über die Potenziale der Vermarktungswege von Fleisch- und 

Fleischwaren schaffen

Volumina des GV-Sektors einschätzen 

Beitrag zur Einschätzung der Hebelwirkung einzelner  Vermarktungswege 

auf die Gesamtnachfrage und damit auf die Erzeugerpreise 

● Methoden 

Panelanalysen der ZMP (GfK Haushaltspanel + Intelect GV-Panels)

60 Experteninterviews auf den wichtigsten Vermarktungsstufen und bei 

Großverbrauchern durch das Forschungsinstitut GIRA 

Studien: insbesondere „The Catering Market in Germany, 1996 - 2002 –

2005” von GIRA-Foodservice
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Themen

● Analysesteckbrief

● Warenstromanalyse Fleisch 
Gesamtbilanz Fleisch 

Schweinefleisch

Fleischwaren und Wurst

● Absatzstrukturen im Vergleich
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Definitionen …

Traditionelle Traditionelle 
Fleischwaren/WurstFleischwaren/Wurst

UnverUnver--
arbeitetesarbeitetes
FleischFleisch

FleischFleisch--
gerichtgericht / / 
GastroGastro--
nomienomie

HamHam--
burgerburger

Wurst /Wurst /
SchinkenSchinken

Heiße Heiße 
WurstWurst
ImbissImbiss

Pizza Pizza 
SalamiSalami

Eintöpfe Eintöpfe 
z.B. z.B. 
Chili Chili 
con con 
CarneCarne

FeinFein--
kostkost--
salatesalate

FertiggeFertigge
richte, richte, 
z.B. z.B. 
LasagneLasagne

Unverarbeitetes FleischUnverarbeitetes Fleisch moderne Fleischwarenmoderne Fleischwaren

MetzgereiMetzgerei

LEHLEH RestaurantRestaurant

FastfoodFastfood
RestaurantRestaurant ImbissImbiss

GemeinschaftsverpflegungGemeinschaftsverpflegung

Private NachfragePrivate Nachfrage
(inkl. Direktvermarktung, Kaufhäuser, (inkl. Direktvermarktung, Kaufhäuser, 
Naturkostläden, etc.)Naturkostläden, etc.)

Kommerzielle GastronomieKommerzielle Gastronomie
((Fullservice=HORECAFullservice=HORECA, Quickservice, Imbiss inkl. , Quickservice, Imbiss inkl. 
Metzgerimbiss, Veranstaltungen, Transport, etc.)Metzgerimbiss, Veranstaltungen, Transport, etc.)

GemeinschaftsGemeinschafts--
verpflegungverpflegung
(Betriebs(Betriebs--, Campusgastronomie, Seniorenheime, , Campusgastronomie, Seniorenheime, 
Krankenhäuser, Krankenhäuser, RehaklinikenRehakliniken, Schulen, , Schulen, KiTaKiTa, , 
Bundeswehr, JVA, Sozialstationen, etc.)Bundeswehr, JVA, Sozialstationen, etc.)
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Definitionen …

Großhandel, Zustellgroßhandel, Frischedienste, Auslieferung durcGroßhandel, Zustellgroßhandel, Frischedienste, Auslieferung durch Herstellerh Hersteller

Fleischhof

Rasting Werden bei Werden bei 
Fleisch der Fleisch der 
Schlachtung / Schlachtung / 
Zerlegung Zerlegung 
zugerechnet zugerechnet 
und bei und bei 
Fleischwaren Fleischwaren 
der der 
FleischwarenFleischwaren
industrieindustrie

G
ro

ßh
an

de
l 

G
ro

ßh
an

de
l 

(in
kl

. I
m

po
rt

, E
xp

or
t)

(in
kl

. I
m

po
rt

, E
xp

or
t)

Alle Rechnungen in Produktgewicht / FleischinhaltAlle Rechnungen in Produktgewicht / Fleischinhalt
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Schlachter
4603 KT

Einfuhr
1485

Bauern 60 Direkt 60

Grosshandel
1223

Metzger
Metzger 254 KT

LEH  1341
davon

Hard Discount 207

Verar-
beitung 2841

Ausfuhr 1157

GV 495

783

1861

627

596

870

373

455
294

ERZEUGUNG NACHFRAGE
271

176

191
188

92

Warenströme FLEISCH

ZMP, Gira, Warenstromanalyse Fleisch, 2006
6.148 KT 6.148 KT

527
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Verwendung von unverarbeitetem Fleisch
2004, Menge in %

2

66

4

13

15

227

4
36

19

9
2

Private Nachfrage Großverbraucher
1.655 Tsd. Tonnen (77%) 495 Tsd. Tonnen (23%)

LEH ohne Hard-Discount

Sonstige
Direktvermarktung

Handwerk/ Metzgerei

Hard-Discount

Schnellrestaurants, 
Imbisse andere kommerzielle 

Großverbraucher

Betriebs-
restaurants und 
Uni-Mensen

Care-Bereich

Schulen, Kindergärten usw.

JVA, Bundeswehr, 
andere Anstalten

ZMP, Gira, Warenstromanalyse Fleisch, 2006

Hotels, 
Restaurants, 
Gaststätten, 
Cafés
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Warenströme SCHWEINEFLEISCH

3.977 KT 3.977 KT

Schlachter
3035 KT

Einfuhr
925

Bauern 17 Direkt 17

Grosshandel
832

Metzger
Metzger
181 KT

LEH  748

Verar-
beitung 2142

Ausfuhr 677

GV 212

478

1435

397

435
506

199

385

139

ERZEUGUNG NACHFRAGE

193

321

104

120 

60
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Verwendung von Schweinefleisch
2004, Menge in %

2

69

9

19

1 2

39

916

26

8
1

Private Nachfrage Großverbraucher
947 Tsd. Tonnen 

(82%)
212 Tsd. Tonnen 

(18%)

LEH ohne Hard-Discount

Sonstige
Direktvermarktung

Handwerk/ Metzgerei

Hard-Discount

Schnellrestaurants/Imbisse andere kommerzielle 
Großverbraucher

Betriebs-
restaurants und 
Uni-Mensen

Care-Bereich

Schulen, Kindergärten usw.
JVA, Bundeswehr, 
andere Anstalten

ZMP, Gira, Warenstromanalyse Fleisch, 2006

Hotels, 
Restaurants, 
Gaststätten, 
Cafés
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Warenströme: Verarbeitetes Fleisch

3.016 KT 3.016 KT

Industrie
2391 KT

Einfuhr 238

Bauern 35 Direkt 35

Großhandel
619

Metzger
337 KT

LEH + 
Sonstige

1720

Ausfuhr 227

GV 697

452

1450

105

213

283

ERZEUGUNG NACHFRAGE

317

58

122  

96    

Metzger
352 KT

50

167
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Verwendung von trad. Fleischwaren/Wurst
2004, Menge in %

2

49

1
19

29

5
6

3
26

1735

8

Private Nachfrage Großverbraucher
1.734 Tsd. Tonnen

(80%)
443 Tsd. Tonnen

(20%)

LEH ohne Hard-Discount

Sonstige

Direktvermarktung Handwerk/ Metzgerei

Hard-Discount

Schnellrestaurants/ 
Imbisse

andere kommerzielle 
Großverbraucher

Betriebs-
restaurants und 
Uni-Mensen

Care-Bereich

Schulen, Kindergärten usw.

JVA, Bundeswehr, 
andere Anstalten

ZMP, Gira, Warenstromanalyse Fleisch, 2006

Hotels, 
Restaurants, 
Gaststätten, 
Cafés
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Themen

● Analysesteckbrief

● Warenstromanalyse Fleisch 
Unverarbeitetes Fleisch insgesamt (Folien: 

Schweinefleisch

Fleischwaren und Wurst

● Absatzstrukturen im Vergleich
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Bedeutung des GV-Sektors

23% 20%

42%

77% 80%

58%

Einzelhandel

GV

2004, Menge in %

Menschlicher 
Verzehr

Unverarbeitetes Fleisch       Traditionelle*              Moderne**
Fleischwaren   Fleischwaren

44% 44% 12%

* Wurst, Fleischwaren,Schinken für Brotbelag und warme Mahlzeiten
** Fertiggerichte (Komplettmenüs und Menükomponenten), gebratene Frikadellen, Schnitzel, Eintöpfe, 

Suppen, Fleischsalate und gekühlte Convenienceprodukte etc.

Quelle: ZMP, Gira, Warenstromanalyse Fleisch, 2006
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Private Nachfrage nach Einkaufsstätten
2004, Menge in %

2 5 5
2

15 19 4

21
23

13 9 24

6
26

66 69 65 62
48

4

unverar-
beitetes Fleisch

Schweine-
fleisch

Geflügelfleisch Rind-/
Kalbfleisch

Fleischwaren
/Wurst

LEH ohne Hard-Discount

Hard-Discount

Handwerk/Metzgerei

Direktvermarktung

Sonstige

Quelle: ZMP, Gira, Warenstromanalyse Fleisch, 2006
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Nachfrage der Tierarten nach GV-Segmenten
2004, Menge in %

2 2 2 2 4
9 8

15
10

32
20

10

9

4
9 1

1

627

39

16

10

8

36

16

43

66

38

3

2619

unverarbeitetes
Fleisch

Schweine-
fleisch

Geflügelfleisch Rind-
/Kalbfleisch

Fleischwaren/
Wurst

Schnellrestaurants,
Imbisse
Hotels, Restaurants,
Gaststätten, Cafés
Andere kommerzielle GV

Betriebsrestaurants und
Uni-Mensen
Care-Bereich

Schulen, Kindergärten
usw.
JVA, Bundeswehr,
andere Anstalten

Quelle: ZMP, Gira, Warenstromanalyse Fleisch, 2006
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Unverarbeitetes Fleisch: Bedeutung der Tierarten in 
den GV-Segmenten

1

25 25
20

15

27
14

28

30 10

50

43
58

34
50

60

19

5 3 0 0

15
3038

Großverbraucher Betriebs-
restaurants/ Uni-

Mensen

Care- Bereich Schulen,
Kindergärten usw.

Hotels, Restaurants,
Gaststätten, Cafés

Schnellrestaurants,
Imbisse

Sonstiges Geflügelfleisch Rind- und Kalbfleisch Schweinefleisch

Menge in Tsd. Tonnen bzw. %

495                       95                            47   10 136                          177            

Quelle: ZMP, Gira, Warenstromanalyse Fleisch, 2006
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

Haben Sie Fragen oder Anmerkungen?
Mehr zur kompletten Studie (56 Seiten) unter www.zmp.de/marktforschung.


